1. สัมมนาปัญหาการตลาดส่งออก

ศึกษาและอภิปรายเกี่ยวกับปัญหาต่าง ๆ ด้านการตลาดส่งออก การวิเคราะห์สถานการณ์ และข้อมูลต่าง ๆ เพื่อประกอบการตัดสินใจอย่างมีระบบ ศึกษาอุปสรรคและมาตรการกีดกันทางการค้าของประเทศต่าง ๆ โดยเน้นการใช้กรณีศึกษาจากตัวอย่างจริง จัดการสัมมนาจำลอง

เพื่อให้นักศึกษาได้ประสบการณ์เสมือนหนึ่งการดำเนินงานธุรกิจส่งออกจริง

Study and discuss various problems in export markets. Analysis of the situation. And various other data to determine the operating system. Education, trade barriers and exclusionary measures of other countries by focusing on case studies of actual examples. Host model. Students to experience a virtual administrative operations Circuit exports actually paid.

2. เทคนิคการผลิตสื่อเพื่อการส่อสารการตลาด

ศึกษาถึงการวางรูปแบบและกระบวนการผลิตสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาด อาทิเช่น การจัดกิจกรรม แคตตาล็อก การจัดนิทรรศการ การหีบห่อ เครื่องมือการส่งเสริมการขาย การจัดแสดงสินค้า ณ จุดขาย การสร้างตราสินค้า รวมถึงการวางแผนและกรรมวิธีการผลิตสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดที่สอดคล้องกับงบประมาณที่มีอยู่ และศึกษากรณีศึกษาเพื่อให้นักศึกษาได้นำเสนอความคิด และเทคนิคการผลิตต่าง ๆ ในรูปของสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาด

Learn to model and process media for marketing communications activities such as catalogs, exhibition of packaging and promotional tool. The exhibitors at the point of sale branding. Including planning and production processes to the communications media market in line with existing budget. Education and case studies to offer students ideas. And manufacturing techniques in various media for marketing communications.

3. เทคนิคการผลิตงานโฆษณา

ศึกษารูปแบบและความสำคัญของกระบวนการผลิตงานโฆษณา การวางรูปแบบกระบวนการของงานโฆษณาสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อแพร่ภาพกระจายเสียง (วิทยุและโทรทัศน์) การวางแผนการผลิตงานโฆษณาทางสิ่งตีพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ การจัดทำชิ้นงานโฆษณาสำหรับ สิ่งตีพิมพ์ สื่อวิทยุ โทรทัศน์ รวมทั้งการผลิตงานโฆษณาให้สอดคล้องกับงบประมาณที่เหมาะสม

Study format and focus of the advertising process. To model the process of advertising media. Media broadcasting. (Radio and television), production planning, job ads, publications and television ads created pieces for publications or broadcast media, including advertising production work to comply with the appropriate budget.

4. สัมมนาปัญหาการสื่อสารการตลาด

ศึกษาและวิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคของโปรแกรมการวางแผนด้านการสื่อสารการตลาดรวมถึงการศึกษาจากกรณีตัวอย่าง อภิปรายแสดงความคิดเห็น เสนอแนวทางการป้องกันและแก้ปัญหากิจกรรม และแผนงานด้านการสื่อสารการตลาด ซึ่งสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้จริง รวมถึงเพิ่มทักษะและความรู้ในด้านเทคนิค ศัพท์ด้านการสื่อสารการตลาด

Study and analysis of problems and obstacles of program planning, marketing communications, including the case study. Discussion comments. Approach proposed prevention and resolution activities. Communications and marketing plan. Which can lead to practical applications. As well as add skills and technical knowledge. Glossary of Marketing Communications.

5. สัมมนาปัญหาการตลาดบริการ

ศึกษาและอภิปรายเกี่ยวกับปัญหาต่าง ๆ ด้านการตลาดสำหรับธุรกิจบริการ โดยเริ่มจากลักษณะพื้นฐานของธุรกิจบริการ พฤติกรรมผู้บริโภค สิ่งท้าทายและข้อจำกัดของธุรกิจบริการ โดยมุ่งเน้นที่การวิเคราะห์กรณีศึกษาอย่างมีระบบ แสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอย่างมีหลักเกณฑ์ เพื่อให้นักศึกษาได้เรียนรู้จากการดำเนินงานในธุรกิจจริง

Study and discuss various problems in the market for business services. Starting from the basic characteristics of business services. Consumer behavior. What challenges and limitations of services. The focus on case studies as a system. Comments and suggestions very disciplined. Students to learn from actual business operations.

6. พฤติกรรมผู้บริโภค

ศึกษาความหมายและความสำคัญ แนวคิดและทฤษฎีการวิจัยทางจิตวิทยา การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภค ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก ที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค รูปแบบต่าง ๆ ของกระบวนการตัดสินใจซื้อ การนำข้อมูลด้านพฤติกรรมผู้บริโภคไปใช้ในการกำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด

Learn the meaning and importance. Concepts and Theories of Psychological Research. Analysis of consumer behavior. Internal factors and external factors. Influencing decision-making process of consumers purchasing various forms of purchase decision-making process. Bringing information to the consumer behavior in the marketing mix strategy.

7. การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา

ศึกษาความหมายบทบาทความสำคัญของผลิตภัณฑ์และราคาในการจัดการการตลาด ลักษณะงานการบริหารผลิตภัณฑ์ การพัฒนาตลาดเป้าหมาย การตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ การพัฒนากลยุทธ์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การจัดการราคา การกำหนดราคาในสถานการณ์ต่าง ๆ การเลือกใช้กลยุทธ์และเทคนิคราคาที่มีประสิทธิภาพต่อการพัฒนาส่วนแบ่งการตลาด จริยธรรมในการกำหนดราคา

.Learn the meaning and role of product management in the market price. Characteristics of product management. Market development goals. Decisions about product mix. Strategic product development life cycle. New product development. Management cost. Pricing in different situations and choose the strategies and techniques that are cost effective to develop market share. Ethics in pricing.

